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	A 2003-as év az Algida szempontjából egy nagyon fontos eseménnyel, a névváltással indult. Az éves kommunikációs stratégia kialakításakor elsődleges szempont volt olyan megjelenéseket találni, melyek a számunkra fontos fiatal korosztályt hatékonyan érik el és lehetőséget biztosítanak az új Algida név mellett, azzal szoros kapcsolatban, a különböző brandek megjelenítésére is. 
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A teljes média mix szerves részét képezte a közterületi megjelenés. Célunk azonban az volt, hogy mindenképpen felhívjuk a fogyasztók figyelmét a termékünkre. Ahhoz, hogy ezt elérjük, a hagyományos közterületi megjelenés helyett valami újszerű formát terveztünk használni. Olyat, ami a célcsoportot nagy tömegben éri el, meghökkentő, figyelemfelkeltő és mindenképpen hosszú ideig emlékezetes marad számukra. Nagyon sok lehetőség közül választhattunk, mi a metróállomások "Algidásítása" mellett döntöttünk, mert: 

· nagyon sok fiatal közlekedik metróval 

· több különféle közterületi eszköz is található a metró állomásokon, melyek lehetőséget biztosítanak mind az Algida márkanév, mind pedig a brandek együttes megjelenítésére 

· nagy tömegben, elkerülhetetlenül, folyamatos jelenlétet biztosít a kombinált eszközhasználat az Algida és a márkák számára 

Korábban még senki sem használta együttesen a metró állomáson található különböző eszközöket. Ezzel a megoldással frissességet, meglepetést és vidámságot tudtunk vinni a közterületi kampányba, mely elemek egyben az Algida kommunikáció alapját is képezik. Célunk az volt, hogy az utasok kizárólag Algida megjelenésekkel találkozzanak a metró állomáson, más termékével ne. Ennek megoldása jelentős koordinációs munkát igényelt. 

A metró állomások területén található közterületi eszközök: 

· billboard 

· citylight 

· padlómatrica 

· balusztrád 

· mozgólépcső melletti poszterek 

· fényreklám (esetenként)

Batthyány téren (HÉV végállomással együtt): billboard 19 db, Avenír 2db, citylight 12db, padlómatrica 60 db, balusztrád 117 db, mozgólépcső melletti felületek 57 db, barna dobozok 30db.
Ferenciek tere: billboard 18 db, citylight 12 db, padlómatrica 80 db, balusztrád 33 db, mozgólépcső melletti felületek 91 db, fényposzterek 8 db. 

Természetesen olyan nagy forgalmú állomásokat választottunk, ahol a fenti lehetőség mellett várhatóan nagyobb arányban fordulnak meg fiatalok. Így esett a választásunk a Batthyány térre és a Ferenciek terére. Előbbi esetben 100%-os megjelenést tudtunk az Algida számára biztosítani, míg utóbbinál is az eszközök többségét kizárólagosan az Algida használja.
A forgalmi adatokat tekintve a Batthyany téren napi 80,000, míg a Ferenciek terén napi 86,000 kontaktust lehet elérni. 
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